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二、说明、目录、图表目录

        月子中心，也称为月子会所，是为孕妇提供分娩后的心理、健康、饮食、体形及婴儿成

长发育、健康成长等服务的专门机构。月子会所一般是为生产母亲提供专业产后恢复（即坐

月子）服务的场所，有专业营养师负责给产妇提供月子餐，帮助产妇能够尽快恢复身体，提

供喂养知识，另有专业护士照顾宝宝。

        随着社会进步和女性地位的提高、对产后护理的重视等因素，部分现代产妇选择到月子

会所消费。月子会所能满足产妇饮食营养调理、药膳食补、婴儿护理等需求，也分担了产妇

哺育婴儿及家庭照顾产妇和婴儿的责任与压力。

        月子会所经过近几年的发展市场规模已经从2010年的10.25亿元发展到2019年的百亿规模年

均增速超过26%，这也是近几年大量月子会所兴起的原因，但是同样行业红利也给行业竞争

带来较大压力从业企业应注意竞争带来的企业经营风险。

        随着大量资本纷纷进入，我国月子会所行业整体竞争逐渐加剧。纵观整条母婴服务产业

链，产后护理美容、营养月子餐和宝宝护理这三个子行业具有针对性强、专业度高和盈利模

式成熟的特点。在日趋激烈的竞争格局下，做好这三个子行业的经营项目，有利于月子会所

打造特色化服务、形成核心竞争力。母婴群体由于其自身的特殊性，对产品和服务的要求更

高，因此有资金实力和品牌基础的月子会所更加具备纵向延伸母婴全产业链的优势和实力，

有望从这几块日益增大的蛋糕中分得一杯羹，并借此进一步强化自身的竞争优势。

        截至2019年6月7日我国月子会所在工商局登记数量已达1443家,其中存续962家,吊销37家,注

销200家行业近几年新增企业数量较快，从业企业应注意竞争加剧风险。

        中企顾问网研究中心发布的《2020-2026年中国月子中心市场深度分析与市场调查预测报

告》依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业

的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分

析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，

规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考

价值！

        中企顾问网研究中心是国内权威的市场调查、行业分析，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。
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